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eeos  Movimentag&o veio depois de o Paode Aglcarteradquirido o Ponto Frio e se unido a Casas Bahia

DCI

Briga pelo 2° lugar em eletrénicos aumenta

Oassédioasredes médiase pequenas, como Lojas
Cem e Bomprego, com forte atuagionosul eno
nordeste respectivamente, crescea cada dia

SAD PAULD

Enguanto os indicadores apon-
tam interesse noaumentode gas-
tos e confianca do consumidor
cada vez malor, além de excelen-
tes resultados de vendas, princi-
palmente de eletroeletrdnicos e
eletroportitels no primeiro se-
miestre, a briga pelo segundo lu-
#ar no varejo desses segmentos
pega fogo, Hé um assédio a redes
médias, como a paulista Lojas
Cemearedenordestina Bompre-
GO0, gue pertence i empresa ame-
ricanaWalmart.

Estas dreas parecem ser o foco
da disputa do Magazine Luizano
setor, wha vez que, apesar de vee-
mentemente negar interesse nas
redes Maia, do nordeste, enaslo-
jas Colomba, do sul, ndo descar-
tava mesesatrisiris compraspa-
ra retomar a segunda posiio do
ranking, perdida de maneira
inesperada em junho, com a fu-
sdn de Ricardo Eletro e Insinuan-
te, que resultou na gigante Md-
quina de Vendas, com planos de
faturareste anoacifrade R$6,1 bi-
Thies.

Toda essa movimentagio do
Magazine Luiza —que tem apro-
simadamente450lojaseprevéfa-
turar este ano RS 5 bilhies, com
crescimento médio de 20%, além
do interesse @ anunciado de
aberturadocapital—se didepais
de um panorama inlenessante,
tamb¥m no setor supermerca-
dista, em que o Grupo Pao de

=} BOLA DA VEZ

wA Lojas Cem ¢ uma
empresa
constantemente
assediada no mercado
e pode ser a proxima

aposta do varejon

RICARDOPASTORE
COORDENADORDAESPM

=3 DESTAQUE
/A Regido Nordeste,
por ser um mercado
em maior expansdo,
o momento tormou-se
um grande alpo das
redes do varejon

RICARDOPASTORE
COOADENADDRDAESPM

Agicar (GPA) adquiriu a Globex
Utilidades 5.4, (controladora da
rede carioca Ponto Frio) e depols
anunciou a unido com a lider de
‘eletromidveis’ no Pals, a empresa
da familia Klein, Casas Bahia, cu-
jos acordos finais foram decidi-
doshi poucosdias, depois deho-
ras de negociagio entre os advo-
gadosdosKleinedatamilia Diniz,
dana, junto dos franceses do Ca-
sino, doGPAL

De acordo com ocoordenador
do niicleo de varejo da ESPM, Ri-

cardo Pastore, o interesse do Ma-
gazine Luira em redes nondesti-
nas e sulistas do Pais indica uma
tendéncia forte dovarejo, dealho
em regides emergentes e que
apresentam os melhores desem-
penhos em vendas nos dltimos
anos, em termos de crescimento
da renda. "0 nordeste ¢ um mer-
cado em maior expansio e no
momento omou-se um grande
alvo, Adcuirir redes que jd sdo If-
deres no local facilitaa politicade
imtegracio de ambas.as partes.”
ParaPastore, estrategicamente
seria mads interessanie ao Maga-
zine Luiza, dafamiliade Luiza He-
lena Trajano, apostar todas as fi-
chas nosul do Pafs, jdque Mdqui-
nadeVendasestd seespecializan-
do do Rio de Janeiro para cima
"No caso do Magazine Lulza,
compraras LojasColombofazto-
do sentido. Pante da estratégia de
atuacio em uma regido que
amargaum lento crescimentoe o
grupo PiodeAgdcar ndoatsa.”

Assédio

Ouira rede que pode ser assedia-
daé aBomprego, lider nonondes-
te, com 187 bojas em funciona-
rmento na regido. Segundo o ran-
king da Associagio Brasileira de
Supermercados (Abras), em 2009
o faturamento da empresa foi de
A% 19,7 bilhdes, Procurada, arede
afirmouque ndo comenta esse -
podeinformagio.

0 professor de Marketing do
[nstituto Insper de Ensino e Pes-
quisa, Timothy Altaffer, diz que a
Lojas Cem torma-se o proximoal-
vo, “A Lojas Cemn estd muito bem
posicionada no mercado nacio-
nal, e com isso toma-se alvo de
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compradas empresaslideres. Ca-
sondooplemporestamedida, te-
rAfue sair s compras paraacele-

com a Colombao também safrem

do papel, como se especula no
mercado, também estaria garan-

rargcrescimentodarede.” tida a presenca da rede de Luiza
Recentemente, apaulistalojas  TrajanonaRegiioSul doBrasil

Cemn afirmou ao DCT que vai in- Especialistas em varejo lem-
vestir R§ 90milhdes atéofimdes-  bramaindaqueoMagarine Luiza
teanonaabertura deoi- — adotou a estratégia de
to THOVOS pon- | fortalecer as operaches
tos-de-vendae narefor- | | nointerior de Sao Paulo,
ma dos j4 existentes. A | 17 ™5 | masnao foi tiobem-su-
redetem 182lojasepro- | 4 v | | cedido na capital nas
jeta crescer 25% neste zE aghies de compra e aca-

ann, com projecio de fa- L bou perdendo o Ponto
turar R% 2 bilhdes, ao Frio, uma das redes que

amsarnosEstadosdeS&0  Ricardo Pavtore gram  assumibdamente

Paulo, Parand, Rio de ja-

neiro ¢ Minas Gerais. Quem con-
corda com o priximo passo do
mercadoéPastore, A Lojas Cemé
uma empresa constantemente
assediada ¢ pode ser a présima
aposta no mercado”. Procurada
pela reportagem, a Lojas Cem
nidnse manifestow.

Negodacho

Para Claudio Felisoni, coordena-

dor do Programa de Administra-

a0 do Varejo (Provar) da Funda-

¢ao Instituto de Administragdo
(F1A), fazsentidoanegociaciodo
Magazine Luiza com as Lojas
Maia e a rede Colombo, da pers-
pectivadosnegdcios.

Ele diz que por uma questdo
estratégica arede precisaaumen-
tar a participacio nas Regibes
Norte e Nordeste, as que mais
crescem,  impulsionadas  pelo
consumo das classes Ce [, Parai-
bana, a Lojas Maia tem 140 uni-
dacles naregido, e parao mercado
ndio seria surpresa se realmente
fosse realizadaessanegoclaciio.

Além disso, se as negociaghes

CENTRODECOMPRAS

Alimentagdo puxa
movimento de
shopping na Copa

SA0 PAULD

Durante & Copado Mundo de Fu-
tebal, as redes de fast-food e 05
restaurantes instalados em shop-
ping certfers comemoraram bons
resultados e tiveram um incre-
mento de 16% das vendas gracas
& fitrias escolares, Por outro lado,
depoisda eliminagao do Brasil da
Capa, algunsvarejistasde centros
decompras tiveram de modificar
setis planos de vendas para esta
época, pois o movimento geral
sofreu queda de aproximada-
mente2s%.

Segundo dados coletados pela
Associagho Brasileira de Lojistas
deShopping (Alshop), o segmen-
to de artigos esportivos foi o que
melhor aproveitou 6 moments,

de interesse da famdlia
Trajanonoanopassado.

Caso haja a situagio de um
martelo batido na aguisicéo de
redees como a Lojas Maia e a Co-
lombao, por parte da terceira no
ranking de eletrocletrinicos e
dletroportdteis hoje, o Magazine
Luiza passaria a registrar A$ 6,1
bilhdes em faturamento bruto
anualeretomariaseuantigolugar
noranking.

As aquisighes recentes no
grande varejo, no entanto, levan-
tam diividas para o consumidor.
Comaconcentracan demercado,
acabam ficando nas méos de
poucasredes, oqued preocupan-
te, segundo o professor de Direito
daFaaperesponsdvel peladreade
Dineito Concorrencial do escritd-
riodeadvocaciaMachado eAsso-
clados, Eduardo Molan Gaban.

GLEYMA LIMA | CAMILA ABUD
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Expanséo de
lojas vaino rastro
dos clientes

Prova de que as negociagbes
em torno de uma expansao
geografica em numero de lojas
para driblar a concorréncia &
abocanhar a nova gama de
consumidores. das classes C, D
e E movimenta o interesse de
grandes redes do comércio va-
rejista 530 os resultados de le-
vantamentos de entidades do
setor, que apontam forte de-
sempenho nas vendas e inte-
resse por parte dos clientes em
gastar mais este ana.

Sequndo pesquisa de inten-
o de compra no varejo di-
vilgada ontem pelo Programa
de Administracio do Varejo
(Prawvar), 0% maores cresci-
mertos percentuais na inten-
¢ de compra do consumidor
paulista no terceiro trimestre
em relagao a igual periodo de
200% ficaram por conta das ca-
tegorias eletroportiteis
(216,7%:), cama, mesa e banho
{B3,3%), eletroeletrdnicos
(13%%), cime & fotn (8, 656).

Em termos de intencaa de
gastos em relacho ao terceiro
trimestre do ano passado, o le-
vantamento apresentado on-
tem apontou na categoria de
eletroportateis uma alta de
115,5%, para RS 240. Em se-
guida aparecem mdveis, com
aumento de 59,6%, para RS 1.

WAREJO 713; eletroeletrinicos, com in-
Fara mais indormacies sobas fass lama, uas cremento de 50,2%, para RS 1.
na:i’:m’;m 577; linha branca, com cresci-
wu.plmﬂrrmz:'umm mento de 8,3%, para RS 1,170,
' Notas
SUPERMERCADOS

Vendas do Grupo Pao de
Aclcar sobem quase 40%

sio pauro i As vendas liquidas do Grupo Pio de Aqucar
| cresceram 39,4% no segundo trimesire deste ano, peran-

6977 bilhdes, As vendas brutas tiveram alta de 38,5%,

| te fgual intervalo do calenddrio anterior, somando RS

para RS 7,815 bilhdes. Pelo critério lojas compardveis,
que envolve apenas o5 estabelecimentos com ao menos

12 meses de operagiio, ¢ sem Ponto Frio, as vendas bru-

| tas aumentaram 99% no trimestre ¢ veram expansio
real de 4,6%. No conceito lojas compardveds, as vendas
brutas de produtos alimenticios apresentaram cresci-
mento de 7.9% no perodo, com destague a bebidas e
pereciveis, As vendas de nao-alimentos cresceram 16,2%,
com destaque para a categoria de eletroeletrinicos.

INDICADOR

| Intengdo de compra no varejo
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regisirando um  acréscimo de
33% em suas vendas de camisas
oficiais da Seleglio Brasileira,
acessdrios ¢ 1nis. Por suavez, te-
levisores de LCD e de plasma —
artigns muito procirados para
acompanhar os jogos — tiveram
suavenda estabilizada depois do
fim da participaio brasileira na
Copa. Mesmo asstm, o segmento
apresentou um avango de 30%
das vendas. Por conta disso, di-

VETSES BIMIEsas PASSArAM 4 rea-

lizarsalddes, emque os produtos |

fioram oferecides com descontos
deaté 70,

Ainda no mercado de malls, a
Tenco Realty, empresa mineira
responsdvel por administragio,
gerenclamento, comercializacio
eplanejamentode diversos shop-
ping cénters do Brasil, anuncia
que ird realizarum grande evento
paralangaro projetode expansio
do Cariri Shopping, em Juazeiro
doMarte (CE). Aidelaéquecem-

to, com 74 lojas, do-

hire de tamanho até 2011, e, com
aportes de R$ 50 milhes passard
a ter 193 estabelecimentos: 5 lo-
jas-dncoras, 11 megalojas, 1 hi-
permercado. As obras terio infcio
no priximo més e deveriio gerar
maisde2milempregosindiretos.
DANIEL POPOY | GLEYMA LIMA

aesr pdia 05 Linesue suue

sho pauon O indice de consumidores que pretendem
adquirir bens durdveis ou semiduriveis de julho a se-
tembro na cidade de S0 Paulo subiu 1 ponto percentual
em relacio ao patamar de abril e junho deste ano. Dos
500 entrevistados, 75,6% devem Ir & compras neste fer-
ceiro trimestre, ante 74,6% do segundo, segundo pesqui-
sa de intendo de compra no varejo divilgada ontem pe-
lo Programa de Administragio do Varejo (Provar). Em re-
lacio ao 3° rimestre de 2009, o fndice aponta alta de 14
ponto percentual, conforme o coordenador-geral do Pro-
var, Claudio Felisoni. Para ele, o resultado indica que o
consumidor continua confiante em relaciio 4 economia

ALIMENTAGAQ

Restaurante Azami Sushi
oferece o Festival de Inverno

sko mauLo # Com o aumento do interesse dos consumido-
res pela culindria japonesa, o restaurante Azami Sushi,
instalado na capital paulista, no balrme da Aclimagio, re-
solveu preparar wm Festival de Inverno para incrementar
a receita e fidelizar a clientela. A percepcio da empresa ¢
de que com a abertura de novas casas do ramo, além de
temakerias, € preciso elaborar pratos diferentes pam se
destacar. A matriarca da famlia Sasaya, dona do empre-
endimento, diz que o festival agrega quatro pratos, entre
eles o Sukiyaki, preparado na frente dos clientes, acom-
penhado por um molho tipico da culindria japonesa &
base de shoyu, saqué e aqiicar. O destaque da sobremesa
& o Tempura de Sorvete, com calda quente de chocolate.

CAMILA ABUD | AGENCLAS

2/2



