Clipping + IBMEC SAO PAULO

1. Aumenta o interesse dos empreendedores por empréstimos
24/09/2008 « Gazeta Mercantil « Jornal « IBMEC SAO PAULO « D3

Séo Paulo, 24 de Setembro de 2008 - As pequenas empresas brasileiras precisam de crédito, mas apenas uma pequena
parte busca recursos no mercado. A constatagdo é resultado de uma pesquisa realizada pelo Sebrae em 2006, que mostrou
que 57% das empresas pesquisadas demandam financiamento bancario, enquanto as tomadoras efetivas de crédito néao
passam de 22%. Segundo consultores, o cenario tem mudado do ponto de vista das instituicdes financeiras, que estdo mais
abertas a concessao de crédito, mas os erros cometidos pelos empresarios continuam os mesmos.

De acordo com o gerente da assessoria de acesso aos servicos financeiros do Sebrae, Fabio Campos, as carteiras dos
bancos publicos e privados para empréstimo as pequenas e médias empresas tém crescido como nunca.

"Nos Gltimos dois anos, os bancos publicos e privados comecaram a olhar de forma diferente o0 segmento de pequenas e
médias empresas no Pais. Se, antes, o crédito para pessoa fisica ou para a grande empresa era o foco principal, hoje esse
panorama ja comecgou a mudar"”, afirma.O interesse por este mercado cresceu, segundo Campos, porque nos ultimos anos
0s bancos nacionais perderam participa¢do nos financiamentos para as grandes empresas, que preferiram demandar crédito
no exterior. O segmento de pessoa fisica, apesar de promissor, ainda era arriscado por conta da inadimpléncia.

"Foi al que as instituicdes comeg¢aram a avaliar a possibilidade de investir nas pequenas empresas, com o objetivo de
acompanhar o seu crescimento e fidelizar o cliente", explica.

O superintendente do segmento PJ do Banco Real, Antonio Pulchinelli, confirma que o mercado de crédito para pequenas e
médias empresas traz grandes oportunidades. "Além de rentavel, o financiamento para uma empresa desse porte agrega no
relacionamento”, diz.

Mas o cenario otimista ndo impede que o empresario sofra para conseguir crédito no mercado. O gerente do Sebrae revela
qgue os principais limitadores para o financiamento ainda sdo os projetos considerados inviaveis, assim como a falta de
garantias. Situacdo que pode ser revertida quando o empreendedor se compromete a fazer um planejamento financeiro.
"O pequeno empresario tem a crenca de que o banco ndo se interessa por informagdes do negécio, o que nao é verdade.
Quanto mais dados forem disponibilizados a instituicdo financeira, maior a chance de conseguir crédito", garante.

O professor e coordenador de cursos executivos do Ibmec Sao Paulo, David Kallas, também acredita na eficacia do
planejamento financeiro. "Planejamento é a palavra de ordem, tanto para investir em um novo negocio quanto para crescer",
afirma.

Kallas diz que o proprio empresério tem receio de tomar crédito no mercado, acreditando que ira ter problemas com
burocracia e demora na concesséao do financiamento. "Os empreendedores ndo s6 ndo conhecem as alternativas de crédito
gue existem no mercado, como muitos deles optam por opcdes mais caras, como cheque especial e agiotas, em busca de
mais rapidez e facilidade", explica.

Valorizagéo e transparéncia

O superintendente do Banco Real acredita que a empresa transparente da seguranca e ganha pontos na hora de demandar
financiamento. "Um planejamento que mostre que o empresario conhece o negocio e o mercado em que ira atuar da muito
mais seguranc¢a ao banco", conta.

Pulchinelli afirma ainda que, com as informac6es sobre a empresa, a instituicdo financeira consegue direcionar melhor sobre
a linha de crédito certa e ajudar no crescimento sustentavel da companhia.

"Por outro lado, pendéncias juridicas, trabalhistas e histérico de inadimpléncia podem impedir que o financiamento aconteca
e 0s projetos se desenvolvam®”, alerta o superintendente excutivo do Banco Real, Antonio Pulchinelli.
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